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Der erste Schritt ist der Wichtigste

Anzeigen bei META* zu schalten, ist leichter, als man denkt. Wenn Sie dieser Anleitung 
folgen, kann Ihre erste Anzeige in 5 Minuten live gehen!

Selbstverständlich gibt es danach noch viele Stellschrauben, an denen Sie drehen können, 
um die Leistung Ihrer Anzeige zu verbessern. Denn einer der großen Vorteile von Online-
Werbung besteht gerade darin, dass sich der Erfolg der Maßnahmen gut messen lässt. Sie 
können also einfach ausprobieren, was funktioniert und was nicht.

Auf dem Weg zum Erfolg ist der erste Schritt aber immer der wichtigste. Darum laden  
wir Sie herzlich ein, gemeinsam mit uns Ihre erste Anzeige zu schalten. Unsere Erfahrung 
ist: Wenn man einmal angefangen hat, macht es sogar richtig Spaß!

*META ist der Mutterkonzern von Facebook und Instagram



Facebook und Instagram Ads:
Was Ihre Zielgruppe sieht

Auf diese URL kommen 

die Nutzer:innen beim 

Klick auf die Anzeige.

Das Bild ist oft das Erste, 

was die Zielgruppe 

wahrnimmt, und soll 

neugierig machen.

Der primäre Text soll 

Interesse wecken.

.

Der Call to Action lädt 

dazu ein, aktiv zu werden.

In Überschrift und 

Beschreibung geht es 

darum, der Zielgruppe ein 

attraktives Angebot zu 

machen.

Ganz oben stehen 

Name und Logo Ihrer 

Facebook-Seite

.



Vorteile von Facebook und Instagram Ads

Facebook und Instagram gehören nach wie vor zu den beliebtesten Websites der 
Welt. Weil so viele Menschen viel Zeit auf den Plattformen verbringen, kennt der META-
Konzern das Verhalten der Nutzer:innen genau. Deshalb können Anzeigen dort sehr gezielt 
geschaltet werden.

Der Unterschied zu Google Ads besteht darin, dass die Zielgruppe nicht aktiv auf der 
Suche nach einem bestimmten Thema ist. Facebook und Instagram eignen sich deshalb 
besonders, wenn man Nutzer:innen auf ein Produkt oder eine Dienstleistung aufmerksam 
machen will, die sie noch nicht kennen und deshalb auch nicht aktiv suchen.

Es gibt verschiedene Möglichkeiten, Anzeigen beim META-Konzern zu schalten. Wir stellen 
Ihnen zunächst ein Anzeigenformat und den Werbeanzeigenmanager vor. 
Voraussetzung für die Nutzung ist, dass Sie einen persönlichen Account und eine 
Unternehmensseite bei Facebook und/oder Instagram haben.



META Ads: Was im Hintergrund passiert

Damit die META Ads der richtigen Zielgruppe angezeigt werden und später leicht zu 
verwalten sind, müssen Sie im Hintergrund eine Reihe von Angaben machen:

• Kampagnenziel

• Kampagnenname

• Anzeigengruppe

• Budget

• Zeitplan

Wir unterstützen Sie beim Anlegen Ihrer Anzeigen und führen Sie Schritt für Schritt 
durch diesen Prozess.

• Zielgruppe

• Begünstigter

• Zahlender

• Anzeigenname



META Werbekonto einrichten

Um ein META Werbekonto einzurichten, 
gehen Sie im Facebook Business Manager 
auf Unternehmenseinstellungen:

https://business.facebook.com/settings/

Klicken Sie dann auf Werbekonten und 
anschließend auf Hinzufügen.

https://business.facebook.com/settings/


META Werbekonto einrichten

Klicken Sie dann auf Neues Werbekonto 
erstellen.



META Werbekonto einrichten

Geben Sie einen Namen für das Konto an. 
Prüfen Sie die Zeitzone und die Währung. 
Klicken Sie dann auf Weiter.



META Werbekonto einrichten

Sie müssen bestätigen, dass Sie das Konto 
für Ihr Unternehmen verwenden. Klicken Sie 
dann auf Erstellen.



META Werbekonto einrichten

Anschließend können Sie das Konto 
Personen zuweisen.



META Werbekonto einrichten

Nachdem das Konto erstellt ist, müssen Sie 
noch Zahlungsinformationen hinzufügen.



META Werbekonto einrichten

Beginnen Sie mit Standort und Währung.



META Werbekonto einrichten

Sie können per Kreditkarte, PayPal oder 
Bankeinzug bezahlen. Geben Sie Ihre Daten 
an und klicken Sie auf Weiter.



META Werbekonto einrichten

Gegebenenfalls müssen Sie Ihre Karte 
verifizieren.



META Werbekonto einrichten

Zum Abschluss erhalten Sie noch einmal 
eine Bestätigung. Klicken Sie dann auf 
Fertig.



META Werbekonto einrichten

Ihr Konto ist jetzt einsatzbereit. Sie können 
Ihre erste Kampagne starten.



META  Ads: Schritt für Schritt

Gehen Sie auf https://adsmanager.facebook.com/adsmanager/manage/campaigns und 
klicken Sie oben links auf Erstellen.

https://adsmanager.facebook.com/adsmanager/manage/campaigns


META  Ads: Schritt für Schritt

Am einfachsten ist es, zunächst „Traffic“ als 
Kampagnenziel zu definieren. Dadurch 
leiten Sie möglichst viele Nutzer:innen auf 
Ihre Landingpage https://das-fenster-
kanns.de/mustermann oder auf Ihre 
Website https://mustermann.de.

Falls Sie später eine umfangreichere 
Kampagne anlegen wollen, empfehlen wir 
Ihnen das so genannte Conversion 
Tracking. Weitere Informationen dazu 
finden Sie hier:

https://developers.facebook.com/docs/meta
-pixel/implementation/conversion-
tracking?locale=de_DE

https://das-fenster-kanns.de/mustermann
https://das-fenster-kanns.de/mustermann
https://mustermann.de/
https://developers.facebook.com/docs/meta-pixel/implementation/conversion-tracking?locale=de_DE
https://developers.facebook.com/docs/meta-pixel/implementation/conversion-tracking?locale=de_DE
https://developers.facebook.com/docs/meta-pixel/implementation/conversion-tracking?locale=de_DE


META  Ads: Schritt für Schritt

Danach werden Sie aufgefordert, einen 
Kampagnennamen festzulegen. Sinnvoll 
ist es zum Beispiel, Angaben zum Thema 
und zum Typ zu machen, etwa:

Heizung geschrumpft - Traffic

Wenn Sie später mehrere Kampagnen 
gleichzeitig verwalten, machen es gut 
gewählte Kampagnennamen leichter, die 
verschiedenen Ansätze zu unterscheiden.



META Ads: Schritt für Schritt

Die weiteren Optionen auf dieser Seite 
können Sie überspringen und direkt auf 
Weiter klicken.



META Ads: Schritt für Schritt

Bei META sind die Kampagnen in 
Anzeigengruppen unterteilt.

Sie können zum Beispiel eine Kampagne 
zum Thema Energiesparen machen und sie 
in Anzeigengruppen für unterschiedliche 
Regionen aufteilen. Dadurch können Sie 
Ihre Anzeigen noch genauer auf Ihre 
Zielgruppe ausrichten.

Um den Überblick zu behalten, sollten Sie 
auch für die Anzeigengruppen 
aussagekräftige Namen  wählen, etwa:

Heizung geschrumpft – Traffic – Frankfurt



META  Ads: Schritt für Schritt

Beim Budget empfiehlt es sich, zunächst 
mit einem kleineren Betrag anzufangen, 
zum Beispiel 5 bis 10 Euro pro Tag – das 
sind 300 Euro pro Monat. Wenn die 
Kampagne gut funktioniert, kann man das 
Budget dann erhöhen.

Ein Zeitplan ist ebenfalls sinnvoll, um die 
Kontrolle über das Budget zu behalten. Sie 
können die Laufzeit der Kampagne zum 
Beispiel zunächst auf einen Monat 
beschränken.



META  Ads: Schritt für Schritt

Die Zielgruppeneinstellungen sind 
ebenfalls sehr wichtig. Wenn Sie mit dem 
Cursor in das Feld „Standort“ gehen, 
erscheint eine Schaltfläche „Bearbeiten“. 
Dort können Sie die Region festlegen, in 
der Sie Ihre Anzeigen schalten wollen.

Danach können sie unter „Weitere 
Optionen anzeigen“ Ihre Zielgruppe noch 
genauer definieren.



META  Ads: Schritt für Schritt

Die Standorte lassen sich sehr genau 
bestimmen, zum Beispiel in Form von 
Postleitzahlen oder als Umkreis um eine 
Stadt.

Auf der rechten Seite wird Ihnen jeweils die 
potenzielle Reichweite Ihrer Kampagne 
angezeigt.



META  Ads: Schritt für Schritt

Unter Optionen können Sie ein 
Mindestalter und Sprachen festlegen. Für 
die Zielgruppe der Immobilienbesitzer:innen 
in Deutschland kann man zum Beispiel 
davon ausgehen, dass sie in der Regel 
nicht jünger als 25 sind und Deutsch 
verstehen.



META  Ads: Schritt für Schritt

Unter Begünstigter und Zahlender 
müssen Sie noch angeben, für wen Sie die 
Anzeigen schalten. Damit soll Transparenz 
gewährleistet werden, insbesondere bei 
sensiblen Themen wie Wahlwerbung.

Auf der rechten Seite sehen Sie dann eine 
Schätzung der Reichweite und der 
Ergebnisse Ihrer Kampagne. Diese Zahlen 
sind aber nur ein erster Anhaltspunkt!

Klicken Sie dann auf Weiter.



META  Ads: Schritt für Schritt

Als Nächstes erstellen Sie die konkreten 
Anzeigen. Auch hier sollten Sie für jedes 
Motiv einen Namen vergeben, der Ihnen 
später eine schnelle Orientierung erlaubt – 
zum Beispiel:

Heizung geschrumpft – Traffic – Frankfurt – 
Leadmotiv

Direkt darunter können Sie die Facebook- 
und Instagram-Seiten angeben, die der 
Absender Ihrer Kampagne sind.



META  Ads: Schritt für Schritt

Unter Anzeigenkonfiguration können Sie 
alle Voreinstellungen übernehmen.

Aktivieren Sie Anzeigenvorschau, um im 
nächsten Schritt sofort zu sehen, wie Ihre 
Texte und Bilder der Zielgruppe präsentiert 
werden.



META  Ads: Schritt für Schritt

Klicken Sie unter Anzeigengestaltung auf 
„Medien hinzufügen“ und dann auf „Bild 
hinzufügen“. 



META  Ads: Schritt für Schritt

Klicken Sie im Pop-up unter Medien 
auswählen auf „Hochladen“ und wählen 
Sie den Ordner aus, in dem Sie Ihr Bild 
abgespeichert haben. Klicken Sie dann 
zweimal auf das Bild.



META  Ads: Schritt für Schritt

Das Bild erscheint dann unter Kontobilder 
und kann angeklickt werden. Klicken Sie 
danach auf Weiter.



META  Ads: Schritt für Schritt

Auf der folgenden Seite können Sie einfach 
auf Weiter klicken.



META  Ads: Schritt für Schritt

Rechts erscheint daraufhin das Bild. Links 
können Sie die Texte eingeben, zum Beispiel:

Primärer Text

Heizkosten in Frankfurt zu hoch? Sparen Sie 
jetzt mit neuen, hochwärmedämmenden 
Kunststofffenstern bis zu 45 % Energie.

Überschrift

Energiespar-Leitfaden

Beschreibung

Kostenlos für Sie

Call to Action

Mehr dazu



META  Ads: Schritt für Schritt

Geben Sie dann noch die URL der 
Landingpage ein, zum Beispiel:

https://www.das-fenster-
kanns.de/mustermann 

https://www.das-fenster-kanns.de/mustermann
https://www.das-fenster-kanns.de/mustermann


META  Ads: Schritt für Schritt

Alle weiteren Einstellungen können Sie so 
übernehmen. Auf der rechten Seite können 
Sie Ihre Anzeige noch einmal überprüfen und 
sie dann Veröffentlichen.



META  Ads: Schritt für Schritt

Ihre Kampagne wird nun von Facebook 
überprüft und in der Regel innerhalb eines 
Tages freigegeben.

Im Werbeanzeigenmanager können Sie sich 
dann die Ergebnisse Ihrer Kampagne 
ansehen.

Klicken Sie dafür am besten auf Spalten und 
wählen Sie „Perfomance und Klicks“.



META  Ads: Schritt für Schritt

Achten Sie dann besonders auf „CTR (Link-
Klickrate)“ und „CPC (Kosten pro Link-Klick)“.

Wenn Sie die Kampagne weiter optimieren, 
sollten vor allem diese beiden Werte besser 
werden.



META  Ads: Optimierung

Anders als Google Ads werden META Ads immer wieder an die gleichen Nutzer:innen 
ausgespielt. Das führt relativ schnell zu einer Gewöhnung – die Nutzer:innen nehmen 
die Anzeigen nach einigen Wiederholungen nicht mehr war. Bei der Optimierung von 
META Ads ist es deshalb wichtig, immer wieder neue Motive zu entwickeln und zu schalten.

Das betrifft vor allem die Bilder. Aber auch Texte können einen großen Unterschied machen. 
Probieren Sie am besten verschiedene Möglichkeiten aus – Sie werden schnell sehen, dass 
die Klickraten sehr unterschiedlich sein können.

Besonders gut funktionieren oft Texte mit regionalem Bezug. Wenn Sie neue Texte 
entwickeln, ist das also ein sinnvoller Startpunkt. Daneben können Sie auch das Targeting 
anpassen und unterschiedliche Regionen oder Altersgruppen ansprechen.

Am besten gelingt die Optimierung der META Ads, wenn Sie das Thema mit einer 
gewissen Entdeckerfreude angehen und selbst recherchieren, was für Ihr 
Unternehmen funktionieren könnte. Wir wünschen Ihnen deshalb viel Erfolg und vor 
allem viel Spaß mit Ihren Anzeigen!
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