! Mustermann Fensterbau W

Anzeige -

Heizkosten in Frankfurt zu hoch? Sparen Sie
jetzt mit neuen, hochwarmeddmmenden
Kunststofffenstern bis zu 45 % Energie.

" Ll. EDI '.n g’ wir haben
dgie Heizung geschrumpft!“

das-fenster-kanns.de
Energiespar-Leitfaden Mehr dazu

Kostenlos fiir Sie
) Gefilitmir () Kommentieren > Teilen @

Facebook und Instagram Ads fur Fensterhersteller — in 5 Minuten
,Das Fenster kann‘s!”



Inhalt

Seite 3: Vorwort

Seite 5:  Vorteile von META Ads

Seite 7: META Werbekonto einrichten

Seite 18: META Ads Schritt fur Schritt Anleitung
Seite 35f. Textbausteine und Link

Seite 39: Tipps zur weiteren Optimierung



Der erste Schritt ist der Wichtigste

Anzeigen bei META* zu schalten, ist leichter, als man denkt. Wenn Sie dieser Anleitung
folgen, kann lhre erste Anzeige in 5 Minuten live gehen!

Selbstverstandlich gibt es danach noch viele Stellschrauben, an denen Sie drehen konnen,
um die Leistung lhrer Anzeige zu verbessern. Denn einer der grolen Vorteile von Online-
Werbung besteht gerade darin, dass sich der Erfolg der MalRhahmen gut messen lasst. Sie
konnen also einfach ausprobieren, was funktioniert und was nicht.

Auf dem Weg zum Erfolg ist der erste Schritt aber immer der wichtigste. Darum laden
wir Sie herzlich ein, gemeinsam mit uns |lhre erste Anzeige zu schalten. Unsere Erfahrung
ist: Wenn man einmal angefangen hat, macht es sogar richtig Spal3!

*META ist der Mutterkonzern von Facebook und Instagram



Facebook und Instagram Ads:

Was lhre Zielgruppe sieht

was die Zielgruppe
wahrnimmt, und soll
neugierig machen.

Das Bild ist oft das Erste,

die Nutzer:innen beim
Klick auf die Anzeige.

Auf diese URL kommen

In Uberschrift und
Beschreibung geht es
darum, der Zielgruppe ein
attraktives Angebot zu
machen.

N

VEKA mittendrin X .

Anzeige - o
Heizkosten in Frankfurt zu hoch? Sparen Sie

jetzt mit neuen, hochwarmeddmmenden
Kunststofffenstern bis zu 40 % Energie.

,,Lfﬂbﬁﬂg, wir haben
daie Heizung geschrumpft!“

das-fenster-kanns.de
Energiespar-Leitfaden
Kostenlos fiir Sie

Mehr dazu

Facebook-Seite

Ganz oben stehen
Name und Logo lhrer

Der primare Text soll
Interesse wecken.

Der Call to Action ladt
dazu ein, aktiv zu werden.




Vorteile von Facebook und Instagram Ads

Facebook und Instagram gehoren nach wie vor zu den beliebtesten Websites der
Welt. Weil so viele Menschen viel Zeit auf den Plattformen verbringen, kennt der META-
Konzern das Verhalten der Nutzer:innen genau. Deshalb konnen Anzeigen dort sehr gezielt
geschaltet werden.

Der Unterschied zu Google Ads besteht darin, dass die Zielgruppe nicht aktiv auf der
Suche nach einem bestimmten Thema ist. Facebook und Instagram eignen sich deshalb
besonders, wenn man Nutzer:innen auf ein Produkt oder eine Dienstleistung aufmerksam
machen will, die sie noch nicht kennen und deshalb auch nicht aktiv suchen.

Es gibt verschiedene Moglichkeiten, Anzeigen beim META-Konzern zu schalten. Wir stellen
Ihnen zunachst ein Anzeigenformat und den Werbeanzeigenmanager vor.
Voraussetzung fur die Nutzung ist, dass Sie einen personlichen Account und eine
Unternehmensseite bei Facebook und/oder Instagram haben.



META Ads: Was im Hintergrund passiert

Damit die META Ads der richtigen Zielgruppe angezeigt werden und spater leicht zu
verwalten sind, mussen Sie im Hintergrund eine Reihe von Angaben machen:

« Kampagnenziel « Zielgruppe
« Kampagnenname « Begunstigter
* Anzeigengruppe « Zahlender

Budget
Zeitplan

Anzeigenname

Wir unterstutzen Sie beim Anlegen lhrer Anzeigen und fuhren Sie Schritt fur Schritt
durch diesen Prozess.



META Werbekonto einrichten

= Werbekonten

Um ein META Werbekonto einzu riChten, Businese starsate Seinstellunge
gehen Sie im Facebook Business Manager | m
auf Unternehmenseinstellungen: || (et [t

00 Meta

. Geschlossene Werbekonten verbergen
Personen

https://business.facebook.com/settings/

Systemnutzer

Konten

Seiten

Klicken Sie dann auf Werbekonten und
anschliefend auf Hinzufugen.

Apps

Instagram-Konten

WhatsApp-Konten

d%, Datenquellen v
@ Brand Safety und Brand ... v
Registrierungen v

L\ Integrationen v


https://business.facebook.com/settings/

META Werbekonto einrichten

Klicken Sie dann auf Neues Werbekonto
erstellen.

00 Meta

Unternehmenseinstellunge

Nutzer ~

Personen
Partner

Systemnutzer

Konten ~

Seiten

Werbekonten

Business Asset-Gruppen
Apps

Instagram-Konten

WhatsApp-Konten

d?\, Datenquellen v

@ Brand Safety und Brand ... v

Werbekonten

ol
Filtern nach ... w S

@ Geschlossene Werbe ©

&

+

EZR 0.

Werbekonto hinzufligen

Dein Unternehmen kontrolliert Kampagnen und die Abrechnung
fur dieses Werbekonto. Durch das Beanspruchen eines
Werbekontos wird es in den Business Manager verschoben.

ner:

Zugriff auf ein Werbekonto beantragen

Dein Unternehmen muss dieses Werbekonto im Nampen eines
anderen Unternehmens verwenden (2. B. wenn d
ur arbeitest und das Werbekonto einem
Das Werbekonto gehort weiterhin dem akty,

Agel

Neues Werbekonto erstellen
Du bendtigst ein neues Werbekonto fi

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok kK K



META Werbekonto einrichten

Geben Sie einen Namen fur das Konto an.
Prafen Sie die Zeitzone und die Wahrung.
Klicken Sie dann auf Weiter.




META Werbekonto einrichten

Sie mussen bestatigen, dass Sie das Konto
fur lhr Unternehmen verwenden. Klicken Sie
dann auf Erstellen.

Fiir wen wird dieses Werbekonto verwendet?

Dieses Werbekonto wird verwendet fiir

(i) Mein Unternehmen (M&M Werbeagentur GmbH)

Anderes Unternehmen oder Kunde

Diese Angabe ist wichtig. Dadurch wird sichergestellt, dass
der Name des anderen Unternehmens auf Facebook
erscheint, wenn du Anzeigen in dessen Namen erstellst
(einschlieflich im Dialog ,Warum sehe ich diese
Werbeanzeige?“). Du konntest auch Zugang zu den
Audience Manager-Funktionen des anderen Unternehmens
erhalten (u. a. zur Grolte ihreyCustom Audience und zum
Zielgruppeniberschneidung4Maol). Mehr dazu

Das Qualitatsprofil
v * ok kK Kk Kk K



META Werbekonto einrichten

Anschliel3end konnen Sie das Konto
Personen zuweisen.

Personen hinzufiigen und Berechtigungen erteilen

Suchen und filtern Werbekonto
Eingeschrinkter Zugriff

1 Person ausgewahlt | i

=)
o

Kampagnen verwalten

Werbeanzeigen erstellen und bearbeiten, auf Berichte zugreifen und
Werbeanzeigen ansehen

Performance ansehen

Auf Berichte zugreifen und Werbeanzeigen ansehen

Verwalten von Mockups im Creative Hub

Mock-ups im Creative Hub ansehen, erstellen und bearbeiten

Uneingeschrinkte Kontrolle

Werbekonten verwalten

Einstellungen fiir das Werbekonto, Finanzen und Berechtigungen kontrollieren
Werbeanzeigen erstellen und bearbeiten, auf Berichte zugreifen und
Werbeanzeigen ansehen.

Das Qualitatsprofil
v * ok kK Kk Kk K



META Werbekonto einrichten

Nachdem das Konto erstellt ist, mlUssen Sie
noch Zahlungsinformationen hinzufugen.




META Werbekonto einrichten

Beginnen Sie mit Standort und Wahrung.

Land/Region




META Werbekonto einrichten

Sie konnen per Kreditkarte, PayPal oder
Bankeinzug bezahlen. Geben Sie lhre Daten
an und klicken Sie auf Weiter.

o =]

MM/JJ Ccwv

PayPal B




META Werbekonto einrichten

Gegebenenfalls mussen Sie |lhre Karte
verifizieren.




META Werbekonto einrichten

Zum Abschluss erhalten Sie noch einmal
eine Bestatigung. Klicken Sie dann auf
Fertig.




META Werbekonto einrichten

00 Meta =

lhr Konto ist jetZt einsatzbereit. Sie konnen Unternehmenseinstellunge
lhre erste Kampagne starten.

Nutzer ~

Personen
Partner

Systemnutzer

Konten ~

Seiten

Werbekonten

Business Asset-Gruppen
Apps

Instagram-Konten

WhatsApp-Konten
d%, Datenquellen v
@ Brand Safety und Brand ... v
ik o .
Registrierungen v

Werbekonten

. Geschlossene Werbekonten verbergen

Mustermann Fensterbau

Mustermann Fensterbau
Eigentum von:
& Personen hinzufiigen & Partner zuwei

Personen Partner

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok kK K



META Ads: Schritt fur Schritt

Gehen Sie auf https://adsmanager.facebook.com/adsmanager/manage/campaigns und
klicken Sie oben links auf Erstellen.

N

Kampagnen

Q

B3 Kampagnen

Ein/Aus Kampagne

| ©

o


https://adsmanager.facebook.com/adsmanager/manage/campaigns

META Ads: Schritt fur Schritt

Am einfaChSten iSt eS, ZunaChSt ”Trafﬁc“ aIS Neue Kampagne erstellen Neue Anzeigengruppe oder Anzeige
Kampagnenziel zu definieren. Dadurch

# Neue Buchungsart: Reservierung

Ieiten Sie moinChSt Viele NUtzer:innen an Mit ,Reservierung” — friiher Reichweite und Frequenz — kannst du Kampagnen
Ihre Landlng page httDS//daS-fenStel’- ZR”_e:‘e”"_'tFESTz’?S b“Che:__UT planen -‘:Ov\Lfie tfieirle Ergehnit§s§ bezuali;:]hd
kannsde/mustermann Oder an |hl’e eichweite und Frequenz fiir die gesamte Laufzeit prognostizieren. Mehr dazu
Website https://mustermann.de. P

Falls Sie spater eine umfangreichere

Kampagne anlegen wollen, empfehlen wir Kampagnenziel auswahlen

lhnen das so genannte Conversion
Tracking. Weitere Informationen dazu
finden Sie hier: .u Trafc

&  Bekanntheit

.,J Interaktionen

https.//developers.facebook.com/docs/meta .
'p|Xe|/| m plementat|0n/00nve rSIOn' Y Leads Leitle ‘Pers‘c.)palen %u eirlwem‘ Ziel ‘w_eiterl z. B. v
tracking?locale=de DE S ...



https://das-fenster-kanns.de/mustermann
https://das-fenster-kanns.de/mustermann
https://mustermann.de/
https://developers.facebook.com/docs/meta-pixel/implementation/conversion-tracking?locale=de_DE
https://developers.facebook.com/docs/meta-pixel/implementation/conversion-tracking?locale=de_DE
https://developers.facebook.com/docs/meta-pixel/implementation/conversion-tracking?locale=de_DE

META Ads: Schritt fur Schritt

] B Heizung geschrumpft - Traffic 88 1 Anzeigengruppe [(1 1 Werbeanzeige

Danach werden Sie aufgefordert, einen
Kampagnennamen festzulegen. Sinnvoll
ist es zum Beispiel, Angaben zum Thema
und zum Typ zu machen, etwa:

B Heizung geschrumpft - Traffic
¢’ Bearbeiten @ Uberpriifen

82 Neue Anzeigengruppe fiir Traffic

(5] Neue Anzeige fiir Traffic @ Kampagnenname

| Heizung geschrumpft - Trafﬁc\ Vorlage erstellen

Heizung geschrumpft - Traffic

Wenn Sie spater mehrere Kampagnen
gleichzeitig verwalten, machen es gut
gewahlte Kampagnennamen leichter, die
verschiedenen Ansatze zu unterscheiden.



META Ads: Schritt fur Schritt

P @ I Traffic - Frankfurt B8 1 Anzeigengruppe [ 1 Werbeanzeige o Entwurf [ ]
Die weiteren Optionen auf dieser Seite = I e 0 v
konnen Sie Uberspringen und direkt auf el

Kampagnenziel @
Traffic

Weiter klicken.

Weitere Optionen anzeigen ~

A/B-Test A/B-Test erstellen @

Teste verschiedene Versionen mit unterschiedlichen Bildern, Texten, Zielgruppen oder
Platzierungen, um die Performance deiner Werbeanzeigen zu verbessern. Fiir mehr
Genauigkeit wird jede Version verschiedenen Gruppen in deiner Zielgruppe angezeigt.

Advantage-Kampagnenbudget + Aus @
Das Advantage-Kampagnenbudget sorgt fir eine optimale Verteilung deines Budgets
auf die aktuell auszuliefernden Anzeigengruppen, um auf Basis deiner Auswahl
beziiglich Performance-Ziel und Gebotsstrategie mehr Ergebnisse zu erhalten. Du
kannst die Ausgaben fiir jede Anzeigengruppe kontrollieren. Mehr dazu

SchlieBen  +~ Alle Anderungen gespeichert

Das Qualitatsprofil
v * ok kK Kk Kk K



META Ads: Schritt fur Schritt

U [ Heizung geschrumpft - Traffic 28 Heizung geschrumpft - Traffic - Frankfurt

Bei META sind die Kampagnen in
Anzeigengruppen unterteilt.

Sie konnen zum Beispiel eine Kampagne
zum Thema Energiesparen machen und sie
in Anzeigengruppen fur unterschiedliche
Regionen aufteilen. Dadurch konnen Sie
Ihre Anzeigen noch genauer auf lhre
Zielgruppe ausrichten.

Um den Uberblick zu behalten, sollten Sie
auch fur die Anzeigengruppen
aussagekraftige Namen wahlen, etwa:

[ Heizung geschrumpft - Traffic
¢’ Bearbeiten @ Uberpriifen

B8 Heizung geschrumpft - Traffic - ...

@ Name der Anzeigengruppe

[F) Neue Anzeige fiir Traffic

| Heizung geschrumpft - Traffic - Frankfuni Vorlage erstellen

Heizung geschrumpft — Traffic — Frankfurt



META Ads: Schritt fur Schritt

- )] [JHeizung geschrumpft - Traffic > @@ Heizung geschrumpft - Traffic - Frankfurt
[3J Heizung geschrumpft - Traffic

Beim Budget empfiehlt es sich, zunachst
mit einem kleineren Betrag anzufangen,
zum Beispiel 5 bis 10 Euro pro Tag — das
sind 300 Euro pro Monat. Wenn die
Kampagne gut funktioniert, kann man das
Budget dann erhohen.

¢ Bearbeiten @ Uberpriifer
B8 Heizung geschrumpft - Traffic-.. ==
@ Budget und Zeitplan
(5] Neue Anzeige fiir Traffic

Budget @
Tagesbudget v 10,00€ EUR
An einigen Tagen gibst du bis zu 12,50 € aus und an anderen weniger. Durchschnittlich belaufen sich

deine Ausgaben dann fiir aktuell ausgelieferte Anzeigengruppen auf 10 € pro Tag und maximal 70 € pro
Kalenderwoche. Mehr dazu

Zeitplan @

Startdatum

19.10.2023 © w054

Ein Zeitplan ist ebenfalls sinnvoll, um die
Kontrolle Uber das Budget zu behalten. Sie
konnen die Laufzeit der Kampagne zum
Beispiel zunachst auf einen Monat
beschranken.

Berlin

Ende - Optional

~/  Enddatum festlegen

19.11.2023 © o000

Berlin




META Ads: Schritt fur Schritt

Die Zielgruppeneinstellungen sind @ Zielgruppeneinstellungen @

ebenfa”S Sehr W|Cht|g Wenn Sle mlt dem Lege Kriterien fest, an wen die Anzeigen dieser Kampagne ausgeliefert werden. Mehr
. ; “ dazu

Cursor in das Feld ,Standort” gehen,

erscheint eine Schaltflache ,Bearbeiten”. Standorte

Dort kdnnen Sie die Region festlegen, in Standort:

der Sie Ihre Anzeigen schalten wollen. * Deutschland

Weitere Optionen anzeigen «

Danach konnen sie unter ,\Weitere
Optionen anzeigen® Ihre Zielgruppe noch
genauer definieren.

Das Qualitatsprofil
v *******



META Ads: Schritt fur Schritt

Die Standorte lassen sich sehr genau
bestimmen, zum Beispiel in Form von
Postleitzahlen oder als Umkreis um eine
Stadt.

Auf der rechten Seite wird Ihnen jeweils die
potenzielle Reichweite Ihrer Kampagne
angezeigt.

Standorte

Erreiche Personen, die an diesem Ort wohnen oder kiirzlich dort waren.

Deutschland

° Frankfurt am Main, Hessen +17km =
@ EinschlieBen ~ Q Durchsuchen
Der Standort deiner Zielgruppe wurde von , Deutschland® zu ,Frankfurt am Main® X
geandert. Anderung riickgangig machen
Bad
Camberg
zenelnbogen. Foy
~" Bad =
Idstein 4/ Humaburg . Bad Orb
A . Bruchkibel
\ +
Taunusstein [ y T\
| P al fi Hanau
| Frankfurt f o
o \ ] Al
Wiesbaden” / ) V 2
[
3 Dietzenbach “o‘
. /e —Riisselsheim™ 7 ol
Mainz am-Main N . %
B S ) o scl
@ Steck

Mehrere Standorte gleichzeitig hinzufigen

+I Mégliche Beeintrachtigung der

Performance

inderungen innerhalb des Werbe-Okosystems
en deine Performance oder dein Reporting
ntrachtigen.)

Anzeigengruppen, die die Region Europa einschlieBen ~

Die Verwendung unserer Privatsphére-Einstellungen
durch unsere Nutzer in der Region Europa kann zu
Anderungen der Performance oder beim Reporting
fiihren. Mehr dazu

Zielgruppendefinition
Deine Zielgruppe hat genau die richtige Gréle.

Spezifisch Unspezifisch

Geschatzte Zielgruppengréfe: 1.200.000 - 1.400.000 @

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok kK K



META Ads: Schritt fur Schritt

Optionen verbergen

Unter Optionen konnen Sie ein
Mindestalter und Sprachen festlegen. Fur Mindestalter
die Zielgruppe der Immobilienbesitzer:innen .
in Deutschland kann man zum Beispiel

v

davon ausgehen, dass sie in der Regel Diese Custom Audiehces ausschlieBen
nicht junger als 25 sind und Deutsch
verstehen. Q

Sprachen

Q



META Ads: Schritt fur Schritt

Unter Begunstigter und Zahlender
mussen Sie noch angeben, fur wen Sie die
Anzeigen schalten. Damit soll Transparenz
gewabhrleistet werden, insbesondere bei
sensiblen Themen wie Wahlwerbung.

Auf der rechten Seite sehen Sie dann eine
Schatzung der Reichweite und der
Ergebnisse |lhrer Kampagne. Diese Zahlen
sind aber nur ein erster Anhaltspunki!

Klicken Sie dann auf Weiter.

@ Begiinstigter und Zahlender

Angaben zum Begiinstigten und zum Zahlenden sind erforderlich fiir Anzeigengruppen
mit Zielgruppen in der Européischen Union und werden in den Werbekontoeinstellungen
gespeichert. Diese Informationen sind ein Jahr lang in der Meta-Werbebibliothek
offentlich sichtbar, jedoch nicht ipdden Anzeigen selbst. Mehr dazu

Begiinstigter @

Anderer Name

[ ] Beglinstigter und Zahlender sind nicht dieselbe Person

@ Platzierungen +

Diese Anzeigengruppe nutzt Advantage-Platzierungen. Deine Werbeanzeigen werden so
in mehr Platzierungen gezeigt, damit mehr Menschen sie sehen kénnen und du mehr
Ergebnisse erzielst. Mehr dazu

Weitere Optionen anzeigen «

Schliellen + Alle Anderungen gespeichert

dtzwerte wihrend der Laufzeit stark

Geschiétzte Ergebnisse pro Tag

Reichweite @
1,1K - 3,3K

Link-Klicks @
27 - 86

Die Genauigkeit der Schatzwerte basiert auf Faktoren wie
bisherigen Kampagnendaten, dem von dir eingegebenen
Budget, Marktdaten, Targeting-Kriterien und
Werbeplatzierungen. Die Zahlen sollen dir einen Eindruck
Uber die Performance deines Budgets vermitteln. Es
handelt sich aber nur um Schatzungen und die Ergebnisse
sind nicht garantiert

JJ Schitzwerte kénnen deutlich variieren, je mehr
Personen dem Tracking unter iOS 14.5 nicht
zustimmen oder andere Maglichkeiten zur

Datenkontrolle auf Meta-Technologien nutzen.

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok kK K



META Ads: Schritt fur Schritt

Als Nachstes erstellen Sie die konkreten
Anzeigen. Auch hier sollten Sie fur jedes
Motiv einen Namen vergeben, der Ihnen
spater eine schnelle Orientierung erlaubt —
zum Beispiel:

Heizung geschrumpft — Traffic — Frankfurt —
Leadmotiv

Direkt darunter konnen Sie die Facebook-
und Instagram-Seiten angeben, die der
Absender Ihrer Kampagne sind.

@ Anzeigenname

schau
hrumpft - Traffic - Frankfurt - Leadmotiv

Partnership Ad
Werbung schalten mit Creatorn, Marken und anderen
Unternehmen. Bei diesen Werbeanzeigen werden beide
Beteiligte im Header angezeigt. Mehr dazu

@ Identitat

Facebook-Seite @

@ VEKA mittendrin

Instagram-Konto @

& veka_mittendrin

Teilen =

«" Detaillierte Vorschau

(g

Flige Medien hinzu, um Beispiele fiir Anzeigen zu sehen.

Das Qualitatsprofil
*******



META Ads: Schritt fur Schritt

Unter Anzeigenkonfiguration konnen Sie © Anzeigonname
a”e Voreinste”ungen Ubernehmen_ hrumpft - Traffic - Frankfurt - Leadmotiv =~ Vorlage erstellen

. Anzeigenvorschau orschau

Aktivieren Sie Anzeigenvorschau, um im bartnership Ad ®
nachsten Schritt sofort zu sehen, wie lhre Untmetmen. 5 desen Vitoeanzige werde bide
Texte und Bilder der Zielgruppe prasentiert

werden. © Identitat

Facebook-Seite @

(g
1

@ VEKA mittendrin -

Instagram-Konto @

& veka_mittendrin v
Flige Medien hinzu, um Beispiele fiir Anzeigen zu sehen.



META Ads: Schritt fur Schritt

. . = @ Anzeigengestaltung
KI ICken Sle u nter Anzelgengestaltu ng an Wahle die Medien, Texte und das Ziel fiir deine Anzeige aus.
Du kannst deine Medien und Texte auch fiir jede Platzierung

,Medien hinzufigen“ und dann auf ,Bild
hinzufugen®. Medin ©

G# Medien hinzufiigen +

. Anzeigenvorschau Teilen = «" Detaillierte Vorschau

& Bild hinzufiigen

D Video hinzufligen

Uberschrift

Beschreibung - Optional @

Zusatzliche Informatione zufiigen

Fige Medien hinzu, um Beispiele fiir Anzeigen zu sehen.

Das Qualitatsprofil
v * Kk ok ok kK K



META Ads: Schritt fur Schritt

Medien auswahlen

Klicken Sie im Pop-up unter Medien
auswahlen auf ,Hochladen® und wahlen
Sie den Ordner aus, in dem Sie |hr Bild
abgespeichert haben. Klicken Sie dann
zweimal auf das Bild.

[ Alle { Konto Instagram Seite




META Ads: Schritt fur Schritt

Medien auswahlen

Das Bild erscheint dann unter Kontobilder R o E o
und kann angeklickt werden. Klicken Sie : '
danach auf Weiter.

© Medien werden iiberpriift

Wir priifen alle neuen Medien auf potenzielle Verstiélle gegen unsere Werberichtlinien. Du kannst deine Anzeige trotzdem einreichen. Alle

Medien, die gegen die Richtlinien verstolen kénnten, erhalten ein “* Warnsymbol. Mehr dazu

Du siehst die ersten 8 Bilder Alle ansehen

Kontobilder

230621_Mu...
586 x 728

Das Qualitatsprofil
v * ok kK Kk Kk K



META Ads: Schritt fur Schritt

Auf der folgenden Seite konnen Sie einfach

auf Weiter klicken.

Wihle Medienausschnitte fiir die Platzierungen aus X

Wir haben dein Bild ausgewertet und zugeschnitten und werden es an die Platzierung anpassen, wenn es unserer Meinung nach eine bessere ~
Performance erzielt. Du kannst diese Ausschnitte bearbeiten oder neue Medien fiir die einzelnen Platzierungen hochladen, indem du mit der Maus tiber
das Bild fahrst.

Feeds, In-Stream Ads fiir Videos und Stories und Reels, Apps und Websites Rechte Spalte, Suchergebnisse
Reels @ Urspriingliches Verhiltnis @ Urspriingliches Verhiltnis
@ Urspriingliches Verhaltnis (Empfohlen) (Empfohlen)

(Empfohlen) 9:16 1,91:1

1:1

nLiebling, vrie
e Heizung geschrumpfc™

‘0. Zuschneiden < Ersetzen
- V

Das Qualitatsprofil
v * ok kK Kk Kk K

nLiebling, vinase
die Heizung geschrumpfit!*




META Ads: Schritt fur Schritt

Rechts erscheint daraufhin das Bild. Links "> o O S GEr—
k(-jn nen Sie d ie Texte ei ngeben , Zu m Beispiel : hochwarmedammenden Kunststofffenstern bis zu 40 % Energie. o .

. . - . . Facebook
® Wenn du mehrere Textoptionen hinzufiigst, zeigen wir

Ll L]
P rl m a re r Text jeder Person eine dieser Optionen — je nachdem, Feeds

worauf sie am ehesten reagieren wird. . .
Mehr dazu @ ‘,"EK_‘:P‘__‘"‘“‘E"""“ X 3 In-Stream Ads fiir Videos und

Heizkosten in Frankfurt zu hoch? Sparen Sie

jetzt mit neuen, hochwarmedammenden

jetzt mit neuen, hochwadrmedammenden ® Toxtopton inzuigen oo 0% e . g

Kunststofffenstern bis zu 45 % Energie. Operschri oos

Energiespar-Leitfaden

U be rsc h rift @® Uberschriftenoption hinzufiigen

1von 5

E n e rg i eS pa r— Le itfad e n Beschreibung - Optional @

Kostenlos fiir Sie

Beschreibung
Kostenlos fur Sie
Call to Action
Mehr dazu




META Ads: Schritt fur Schritt

Geben Sie dann noch die URL der © Zielort

Wahle aus, wohin du Personen direkt weiterleiten mochtest,
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META Ads: Schritt fur Schritt
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META Ads: Schritt fur Schritt
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META Ads: Optimierung

Anders als Google Ads werden META Ads immer wieder an die gleichen Nutzer:innen
ausgespielt. Das fuhrt relativ schnell zu einer Gewohnung — die Nutzer:innen nehmen
die Anzeigen nach einigen Wiederholungen nicht mehr war. Bei der Optimierung von
META Ads ist es deshalb wichtig, immer wieder neue Motive zu entwickeln und zu schalten.

Das betrifft vor allem die Bilder. Aber auch Texte konnen einen groften Unterschied machen.
Probieren Sie am besten verschiedene Moglichkeiten aus — Sie werden schnell sehen, dass
die Klickraten sehr unterschiedlich sein konnen.

Besonders gut funktionieren oft Texte mit regionalem Bezug. Wenn Sie neue Texte
entwickeln, ist das also ein sinnvoller Startpunkt. Daneben konnen Sie auch das Targeting
anpassen und unterschiedliche Regionen oder Altersgruppen ansprechen.

Am besten gelingt die Optimierung der META Ads, wenn Sie das Thema mit einer
gewissen Entdeckerfreude angehen und selbst recherchieren, was fur lhr
Unternehmen funktionieren konnte. Wir winschen Ihnen deshalb viel Erfolg und vor
allem viel Spafd mit Ihren Anzeigen!
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